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Ementa: 
Análise do marketing atual e sua relação nas áreas da educação física, dos esportes e do lazer. 
Conceituação e atualidade com a finalidade de contemplar o estudante com a visão atual do 
marketing, colocando-o a par de toda evolução que constantemente ocorre no setor. 
 
Objetivos: 
Abordar as conceituações básicas do Marketing associando estes conhecimentos com situações 
aplicadas na Educação Física. Discutir aspectos do Marketing em Educação Física, Esportes e 
Lazer através de estudos de casos, debates, projetos e experiências de profissionais ligados a 
área, buscando compreensão das relações do MKT na EF. 
 
Conteúdo programático: 

a.1. Conceituação básica; os compostos de Marketing e finalidades básicas; noções básicas 
sobre a pesquisa em marketing, sobre os canais de divulgação e possíveis acessos ao 
público, o conceito de marca. 

a.2. O marketing no momento atual: reflexões sobre os estudos no Brasil e o 
desenvolvimento do Marketing nas instituições. 

b. OS SISTEMAS DE APLICAÇÃO do MARKETING (em Educação Física) 
b.1. Marketing Esportivo - Visão do esporte como “negócio”; reflexões sobre o Marketing 

Esportivo; Marketing Esportivo como estratégia de comunicação, Noções básicas 
sobre o sistema esportivo e a relação com as estratégias de Marketing; problemas, 
características e motivos da “perenização” dos projetos, relações de causa-efeito no 
esporte. 

b.2. Marketing em Lazer - Estratégias de Marketing no Lazer (noções gerais). 
b.3. Marketing para empresas prestadoras de serviços na área da EF - estratégias de 

atuação, administração e gerência (noções gerais) nas academias e outros locais 
vinculados a Educação Física. 

 
Estratégias: 
Aulas teóricas, palestras, pesquisas de campo em segmentos especializados em Marketing, 
dinâmicas participativas (debates, leitura e discussão de textos, organização de fichamentos), 
apresentação de seminários, recursos audio-visuais. 
 
Critérios de avaliação: 
Avaliação escrita (prova), fichamentos de textos (individual ou grupo), trabalho de conclusão 
com temas ligados ao conteúdo desenvolvido no curso. 
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