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Ementa:

Andlise do marketing atual e sua relacdo nas dreas da educacgdo fisica, dos esportes e do lazer.
Conceituacdo e atualidade com a finalidade de contemplar o estudante com a visdo atual do
marketing, colocando-o a par de toda evolugdo que constantemente ocorre no setor.

Objetivos:

Abordar as conceituacdes basicas do Marketing associando estes conhecimentos com situacdes
aplicadas na Educacgdo Fisica. Discutir aspectos do Marketing em Educacgdo Fisica, Esportes e
Lazer através de estudos de casos, debates, projetos e experiéncias de profissionais ligados a
area, buscando compreensao das relagcdes do MKT na EF.

Contetido programatico:

a.1. Conceituacgdo bdsica; os compostos de Marketing e finalidades basicas; no¢des bdsicas
sobre a pesquisa em marketing, sobre os canais de divulgacdo e possiveis acessos ao
publico, o conceito de marca.

a.2. O marketing no momento atual: reflexdes sobre os estudos no Brasil e o
desenvolvimento do Marketing nas institui¢des.

b. OS SISTEMAS DE APLICACAO do MARKETING (em Educagio Fisica)

b.1. Marketing Esportivo - Visdo do esporte como “negdcio”’; reflexdes sobre o Marketing
Esportivo; Marketing Esportivo como estratégia de comunicacdo, Nogdes bdsicas
sobre o sistema esportivo e a relacdo com as estratégias de Marketing; problemas,
caracteristicas e motivos da “perenizacdo” dos projetos, relacdes de causa-efeito no
esporte.

b.2. Marketing em Lazer - Estratégias de Marketing no Lazer (no¢des gerais).

b.3. Marketing para empresas prestadoras de servicos na drea da EF - estratégias de
atuacdo, administracdo e geréncia (nog¢des gerais) nas academias e outros locais
vinculados a Educagdo Fisica.

Estratégias:

Aulas tedricas, palestras, pesquisas de campo em segmentos especializados em Marketing,
dindmicas participativas (debates, leitura e discussdo de textos, organizacdo de fichamentos),
apresentacdo de semindrios, recursos audio-visuais.

Critérios de avaliacao:
Avaliagdo escrita (prova), fichamentos de textos (individual ou grupo), trabalho de conclusdo
com temas ligados ao contetido desenvolvido no curso.
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